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Les circuits courts et les produits alimentaires locaux sont
mis sur le devant de la scéne de nombreux territoires. Outre
les politiques conduites a I'échelle nationale et européenne,
les élus locaux s'intéressent fortement a I'action publique en
agriculture, a I'économie de proximité, aux services a
destination des habitants, etc. Les réflexions sur le
développement des circuits courts a I'échelle des territoires
mobilisent les acteurs.

Alors que certaines démarches sont clairement identifiées
(vente a la ferme, présence d'un point de vente collectif), les
élus et/ou les citoyens manifestent la volonté de renforcer ce
type de commercialisation pour garantir un développement
équilibré de leur territoire. Aussi la thématique des circuits
courts offre un point d'entrée sur d'autres sujets tels
l'environnement, et constitue également un élément
rassemblant différents acteurs (monde agricole, industriels,
commercants, citoyens, etc.).

En 2010, Le Pays de la Jeune Loire
et ses Rivieres décide de lancer un A
diagnostic sur les circuits courts. Si =

des initiatives de commercialisation Syndicat Mixte de fa

et de consommation sont connNUESs, | feune Loire et ses rividres
de nombreuses questions se posent :
Quelle est la consommation réelle de produits alimentaires
locaux ? Quel est son potentiel de développement ?

Quelle est l'offre proposée par les agriculteurs ? Comment
se structure-t-elle ? Quels sont leurs perspectives, freins,

attentes ?

Comment s’approvisionnent les intermédiaires entre
producteurs et consommateurs : restaurateurs,
commercants?

Quelles sont les synergies possibles entre agriculteurs et
intermédiaires ?

Ainsi ce carnet pro propose des éléments de réflexion
transférables a d'autres territoires et des pistes a adapter a
chaque situation.




Diagnosﬁc des cireuits alimentaires de proximi’ré sur un territoire

1 / Contexte, enjeux et of:je-cﬁ)cs du diagnostic
— Données du territoire

Les Pays (loi Voynet, 1999) tels que celui de la Jeune Loire (44 communes), se caractérisent par
une cohérence géographique, économique, sociale et culturelle. lls offrent la possibilité aux
intercommunalités d'oeuvrer ensemble a un projet de développement, défini par une Charte.

-~ Dans ce cadre, le Pays de la Jeune Loire s'interroge
sur son devenir : comment limiter le risque de
, territoire dortoir ? comment attirer de nouvelles
populations ? comment développer I'économie
locale ? A la recherche, en particulier, de facteurs
favorisant la création de lien social avec les nouvelles
populations, le Pays de la Jeune Loire s’interroge sur
le développement de la commercialisation des
produits locaux en circuits courts.
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La réflexion sur les circuits courts émerge alors du
conseil de développement (organe de concertation
citoyenne) et est portée par l'instance de décision
politique (syndicat mixte). Le Pays fait le pari que ces
modalités de commercialisation peuvent constituer
une voie de développement a la fois économique,
social, culturel et environnemental pour le territoire et
ses habitants. Les élus souhaitent alors réfléchir
globalement a l'organisation des filieres agricoles en
tenant compte des volontés et possibilités des
producteurs, intermédiaires et consommateurs.
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Source : IGN Géofla 2007, V. Lelaure, fev 2011

0 83 000 habitants dont 1/4 dans l'aire urbaine
stéphanoise (agglomération hors département);

o Une agriculture qui maintient son emprise :
de l'ordre de 1 000 exploitations sur le Pays ;

o Une organisation multipolaire autour de 44
communes ayant moins de 10 000 habitants ;

0 Un réel essor démographique : environ 20
000 habitants supplémentaires attendus d’ici a
2030, notamment des Rhénalpins ;

o Une forte présence industrielle (plasturgie,
métallurgie, textile), mais un tissu économique
peu diversifié ;

o Des paysages variés et préservés propices
au tourisme, cependant un déficit d’image
notable.

o0 Une réelle pression fonciére sur le principal
espace économique du Pays : la zone située
de part et d’'autre de la Route nationale 88
reliant en 2*2 voies Yssingeaux a St-Etienne ;

0 « Agriculteur » rime avec « éleveur »... de
bovins, notamment en lait ;

o Une mise en avant de la diversité et de la
qualité des produits locaux.

Sur ce territoire dynamique et attractif sous influence stéphanoise, I'agriculture est essentiellement
tournée vers |'élevage bovin et doit composer avec les handicaps naturels liés aux zones de
montagne. La réflexion du Pays sur les produits locaux en circuits courts répond a des objectifs de
développement de 'agriculture, mais dépasse nettement ce cadre.




Diagr\osﬁc des circuits alimentaires de proximité sur un territoire

1/ Contexte, enjeux et objecﬁfs

— Er\jeux et o%jecﬁ‘fs t{u diagnosﬁc

"L'alimentation locale", un projet qui mobilise ...
La question de I'alimentation intéresse et rassemble des acteurs trés différents : représentants
de chambres consulaires (de Commerce et d’Industrie, de Métiers et de ['Artisanat et
d’Agriculture), du Conseil régional, Conseil général, programme Leader, Agence locale de
Tourisme du Pays.

... sur des enjeux partagés ...

0 0 o Economiques 0 0 0 Sociaux

Encourager I'économie locale ; Renforcer les liens entre les différents acteurs

Maintenir / accroitre les revenus des des circuits courts, et avec les nouvelles

agriculteurs et des intermeédiaires ; populations.

Maintenir / créer des emplois agricoles et/ou .

locaux : o} o’o Enwronnementau,x

Participer a la stratégie touristique. Intégrer  une den;arche plus
respectueuse de I'environnement

0 0 o Identitaires
Valoriser le métier d’agriculteur ;
Valoriser les produits locaux et le territoire.

(limiter les déplacements entre la
production, la transformation et la
commercialisation) ;

0 o o Gouvernance Proposer aux consommateurs des

Rassembler des acteurs différents autour d'enjeux produits de qualit¢ apportant une
partagés ; garantie sanitaire et une tracgabilité.

Tisser et renforcer des partenariats ;
Construire des actions communes.

... avec quelques craintes tout de méme
La démarche suscite de réels espoirs ; toutefois, les représentants des artisans et commercgants
viennent rappeler que la réussite du projet tient a la prise en compte de I'intérét de 'ensemble des
acteurs ... y compris ceux des intermédiaires entre producteurs et consommateurs, notamment des
bouchers. La vente directe peut en effet parfois étre percue, par les artisans-commercgants, comme
une concurrence de leur activité.

e —— Méthodologie globale @ - -\ ——————_______

L'étude doit permettre de réfléchir a l'organisation des filiéres agricoles, aux pratiques de
consommation et relations sociales. Trois analyses se déroulent en paralléle, répondant a plusieurs

objectifs :
Identifier I'offre commerciale (volumes, type
de produits, circuits, fréquence, etc.)
N Cerner les dynamiques d'évolution
,> Caractériser le profil, les comportements, les
motivations et les freins des consommateurs
Proposer des pistes d'action pour développer

les achats de produits locaux.

L'offre proposée par les producteurs et sa
capacité de développement ; N
L'approvisionnement en produits locaux : :
circuits de transformation et de distribution ; L
Les consommateurs produits locaux
(actuels et potentiels).

\

L'analyse globale doit offrir des clés de lecture de I'état de la situation, des arguments en faveur du
développement de la commercialisation de produits locaux et identifier des préconisations, en
tenant compte de la volonté et des capacités de chaque acteur du processus de valorisation des
produits locaux : producteurs, consommateurs, intermédiaires.



D‘ragnosﬁc des cireuits alimentaires de proximi’ré sur un territoire

2/ La demande de -pro'chs locaux sur le territoire

Clés pour comprendre la méthode

* Information de l'enquéte par mailing,
presse locale, diffusion orale, relances
ciblées. alimentaires du foyer.

* Questionnaire mis en ligne sur ' ‘  Une sur-représentation des 30-44
Internet pendant 5 semaines (gain de ans, une sous-représentation des plus
temps, facilit¢ d'administration, large de 75 ans.

dispersion geographique). NB : Un redressement des catégories socio-
* Utilisation de mesures de perceptions professionnelles pour palier & la sur-représentation des
différentielles (pour évaluer la vision et cadres et employés dans I'échantillon, et & la sous-

lintérét des consommateurs pour les représentation des ouvriers, retraités et autres inactifs.
produits locaux) et de comparaison des

intentions d'achat entre deux produits.
* Durée globale de I'étude : 5 mois.

Clés de lecture des résultats
 Un échantillon de 294 habitants du
Pays participant aux achats

Source : C. Gracianette et A. Merle, 2009, Bilan et potentiel
de consommation des produits locaux en Jeune Loire

- Bﬂan 'Je !a cohsommaﬁoh 'cle produits !ocaux

La grande majorité, 84.6 % sont des acheteurs réguliers ; seuls

o) . e
95 % des répondants 154 % peuvent étre considérés comme des acheteurs
déclarent avoir déja acheté  ccasionnels avec au maximum un achat par mois.
des produits locaux. Les produits locaux font partie du quotidien des consommateurs,

94 % d’entre eux en achétent pour une consommation courante.

Quels produits locaux avez-vous achetés au cours de I'année derniere ?

0% 20% 40% 60% 80% 100%
Produits laitiers
Viandes
Légumes
Fruits
(Eufs
Kleoolct sitrer botzsans 8.5% Les produits laitiers et les viandes sont les produits
locaux les plus couramment achetés. Cette hiérarchie
Kirlies 4.2% des types de produits locaux achetés s'explique en partie

par la dominance de |'élevage bovin sur le territoire. Il est
intéressant ensuite de croiser cette proportion avec les
attentes des consommateurs : quels types de produits
locaux voudraient-ils trouver sur leurs lieux d'achat ?

Poissons § 2.0%

= JFigure 1. Consommation locale par type de produits
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‘Z/ La demande de produi’rs locaux sur le territoire

Bﬂah 'c!e !a cthommaﬁor\ 'Je ProtMTS !ocaux -

Ou achetez-vous vos produits locaux ?

0% 20% 40% 60% 80%

Marché
Commerce traditionnel
Grande surface

Ferme

40,0%

Point de vente collectif (PVC) 21.4%
Magasin de coopérative 16,5% Marche, commerces
- o s traditionnels et grandes
Mag de produits biol 13,7%
AR prociiEt thqucs : : ° surfaces sont les premiers lieux
Supérette 13.3% d’achats des produits locaux.
Auto-production 12,9%
Amap 8.9%
Hard-discount 5.2%

4.6% 73,1 % des consommateurs achétent au moins une
i partie de leurs produits locaux sur les marchés :
96.9 % d’entre eux déclarent s’approvisionner en
2.1% totalité ou en partie auprés de producteurs.

Systéme de paniers autre
Internet

Autres

2.4%

Figure 2. Consommation locale par type de circuits

Les motivations d’achat de produits locaux difféerent selon les circuits de distribution

0 La premiére motivation des consommateurs est la recherche de produits frais, viennent
ensuite le soutien a I'agriculture locale et le meilleur godt.

o Aucune différence de motivations n’apparait entre les acheteurs en vente directe et ceux en
commerces de proximité (supérettes et commerces traditionels).

o Les consommateurs achetant en GMS / hard-discount et ceux achetant en magasins de
coopérative se distinguent des autres par la nature de leurs motivations.

Les acheteurs de produits Les acheteurs de produits
locaux en magasin de locaux en GMS / hard-discount
coopérative justifient plus que - justifient en moyenne moins que
les autres leurs achats par : les autres leurs achats par :
* la recherche de produits frais ; * la recherche de modes de production
. une réduction des kilométrages respectueux de I'environnement ;
alimentaires ; * le désir de soutien a I'agriculture locale ;
* un soutien a 'agriculture locale ; * la recherche de produits bons pour la santé.

* des prix plus bas

W

S S Up——
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'Z/ La demande de -protMts locaux sur le territoire

— Potehﬁey 'c’e consommation en produi’rs Iocaux

40.2 % des Les intentions d’achats se portent
consommateurs pensent : d’abord sur les fruits et legumes.
acheter plus de produits Fruits et légumes locaux sont

locaux dans I'année a venir. plébiscités avec respectivement 50.2 %
et 425 % des consommateurs qui
57.4 % des déclarent vouloir en acheter plus.
consommateurs pensent

maintenir leurs achats.

Des attitudes différentes selon le profil des consommateurs

o Un potentiel de développement encore 0 Un potentiel important... mais a travailler
important ; fortement
43.8 % des acheteurs tres réguliers (une fois | 71.6 % des acheteurs assez occasionnels

par semaine et plus) pensent augmenter

o0 Une perception plus positive des produits
locaux par rapport aux produits nationaux ;

Le produit local est davantage relié aux
criteres « soutien a la production », « respect
de I'environnement », « bon pour la santé »,
« bon go(t »

o L'augmentation des achats en produits
locaux passent par I'apport de garanties sur
les modes de production (demandée par
61.6 % des acheteurs réguliers).

(une fois par mois) pensent maintenir

o Pas de différence de perception entre les
produits locaux et les produits nationaux,
hormis pour le « soutien a la production »

> une campagne de sensibilisation /
information a mener

o Pour augmenter leurs achats, quasiment la
moiti€¢ des consommateurs occasionnels
(47.5 %) attendent d’étre convaincus par leur
meilleur goat

Des attentes communes pour augmenter leurs achats de produits locaux

0 Un prix moins élevé (52.8 % des consommateurs : 53.6 % des acheteurs réguliers

et 62.4 % des acheteurs occasionnels)

>>> un travail sur la perception des prix a entreprendre.

o Trouver des produits locaux la ou les consommateurs effectuent habituellement

leurs achats (67.4 %)

o ldentifier les produits locaux plus facilement en magasin (65.2 %)

0 Savoir ou acheter des produits locaux (36.2 %)

Pour en savoir plus sur la consommation locale, consulter le Carnet pro n°6,
http://liproco-circuits-courts.com

e o o o ————————— —
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3/ L’oﬁ:re de -pro'Juifs locaux sur le territoire

[ ———— . — ———————————————————— — —— —
I Clés pour comprendre la méthode et les résultats obtenus

|« 34 entretiens exploratoires et des recherches bibliographiques pour comprendre le

: contexte et les enjeux de I'étude ;

| * 120 producteurs vendant tout ou partie de leur production en circuits courts, recenses ;

| < Sélection d'un échantillon représentatif de producteurs en circuits courts, en partenariat l ‘
I avec les représentants du Pays et des chambres consulaires ; |

: * 59 entretiens semi-directifs menés en face a face (durée : 5 semaines) ; |

| < Traitements statistiques, cartographiques et analyse des dires d'acteurs pour comprendre : l'importance I

| économique des circuits courts (déséquilibre dans I'offre de produits ? importance économique variable :

: selon les exploitations ?), les différents circuits de commercialisation utilisés (dont les modalités de |

I circuits privilégiées et I'étendue de la commercialisation), les projets, les freins et les appuis souhaités en |

| termes de dynamique de projets, en précisant les freins concernant l'abattage et les besoins |

| d'accompagnement divers ; :

: * Durée globale de I'étude : 7 mois. I

I Source : V. Lelaure et AH. Prigent-Simonin, 2011, L'offre alimentaire |

| en circuits courts sur le Pays de la Jeune Loire. :
L

~ Eilan de ]’oﬁcre de produits locaux

Quels produits vendez-vous en circuits courts ?

B Sur l'¢chantillon (59 exploitations)

20 - \18) 17 -
[0 Sur les (61) autres exploitations

1149 o 10

ThLHEN &

Viandes Laitet Legumes Fruits Mielset (Eufs  Autres

Nombre (nb) d'exploitations
=

produits deérives (pain,
laitiers truites,
escargots)

Figure 3. Exploitations agricoles en circuits courts par type de produits

\/iandes, Igit et produits En viande bovine, le nombre d’éleveurs, 20 sur 59, est
laitiers dominent en nombre toutefois plus important que les volumes d’échange.
de producteurs. L'offre est faible en volailles /lapins ; mais aussi en fruits

et légumes, des produits trés attendus par les
consommateurs du Pays.




Diagnosﬁc des cireuits alimentaires de proximi*té sur un territoire

3/ L'oﬁre de produits locaux sur le territoire

Rilan de !'oﬁ:re de pro'c!uits locaux -
Une importance économique variable

o Les circuits courts constituent en général un * Chiffre d'affaires total
débouché important, & ne pas négliger pour les s e
exploitations enquétées.

o Pour difféerentes productions, maraichage et
élevage de porcs notamment, il s’agit du seul mode
de commercialisation.

P0 & 60 ha
|

25475 % du CA
o Les exploitations de moins de 20 [
hectares et celles ol [installation m
s’est effectuée hors du cadre ;’/?531% 9% du CA \
familial sont les plus dépendantes ['F H j

economlquement des circuits courts.
Hors cadre
\ Moins de EDH /
| o

.

"‘"\'—--'r'"'ﬁ

Cadre familial

Clé de lecture : cette analyse factorielle
des correspondances multiples
(AFCM) permet de mettre en évidence
3 groupes. lls rassemblent les
«catégories» les moins distantes les
unes des autres, et de fait ayant les
liens les plus forts. Les 2 premiers Figure 4. Repartition des exploitations en circuits courts
axes expliquent 60 % de la variance. selon plusieurs facteurs

60 ha et plus
|

Moinz de 25 % duca ™

Quels circuits utilisez-vous pour commercialiser vos produits ?

o o 4 O En chiffre d’affaires, circuit court derang secondaire surl’exploitation
g 40 - ] B En chittre d atiaires, 1% des circuits courtspratiqués parl’exploitation
E
g Vente a la ferme et
= sur les marchés
“E 21 sont privilégiées par
8 les producteurs.
T 1 H
L
: - E 25 m e
T T T T T T T ‘I_} T
I C RS & & &
RN S S és W
\‘g\'\ @Qéb &0‘3& P s ‘1§ Q,'&K P
q_gf: &Q @ef’ ¢o'u- %@
# v 4
<&

Figure 5. Exploitations en circuits courts par type de circuits de commercialisation

Les ventes a la ferme, sur le marché, via un commergant-détaillant attirent le plus d’agriculteurs. Les
ventes a la ferme ou sur le marché occupent une place prépondérante dans le chiffre d’affaires en
circuits courts. >>> Etant donné le comportement des consommateurs du Pays, la vente a un
commergant-détaillant (notamment de viandes), et la vente a une GMS (notamment de lait et produits
laitiers) apparaissent comme des débouchés porteurs (cf p 2).

8
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Rilan de ”oﬁ:re de pro'c’uﬂ’s locaux =

Ou commercialisez-vous vos produits en circuits courts ?

‘. Le Pays est loin d'étre le seul
espace de commercialisation

"RESTE DE LA LOIRE"

Producteurs allant vendre 3 l'extérieur
du Pays

——= 3 producteurs

Répartition des dspositifs de vente

FLUY-DE-DOME
P Flus de 60 % 1045%]
15a15%) [ Jo%
0 0 40 Krn

Sowrces : IGN Géofla 2007 , Caricque France 2008,
W Lelawre, février 2011,

'PAYS DU VELAY" : OROME
Figure 6. Principaux lieux de vente
- des produits en circuits courts par
les exploitations du territoire

21

o Nombreux sont les agriculteurs qui vendent des produits a I'extérieur du Pays, en particulier dans

la Loire.

o Ceci dit, le Pays peut étre considéré comme le principal lieu de vente.
> Fortement présentes, les ventes a la ferme et sur les marchés prennent place sur tout le
territoire.
> Le grand nombre de résidents secondaires dans les zones a plus faible densité peut étre
une opportunité une nouvelle offre de produits locaux.

Qo,o N L
- Circuits courts pratiqués par les producteurs locaux
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3/ L'ffre de produits locaux sur le territoire

— G\ue] t’éveloppemehf de !Yoﬁcre 'Je pro'chs Yocaux ? —

Une réelle dynamique de projets

4 O . 2 0/ 0 consommateurs

+ souhaitent ACHETER PLUS de
produits locaux

+ 35 producteurs souhaitent
AUGMENTER les volumes vendus
en circuits courts

21 pensent maintenir 57.4 % pensent maintenir leurs achats

3 pensent diminuer 2.4 % pensent acheter « un peu moins »

o La maijorité des producteurs souhaite augmenter les volumes vendus en circuits courts dans les 3
ans... dans un contexte favorable.

o Toutes les catégories de produits sont citées.

o Plus de la moitié des 43 agriculteurs concernés par la découpe / transformation veut maintenir
'organisation de cette activité telle qu'elle est actuellement. Néanmoins des projets de création ou
de perfectionnement d’ateliers existent.

Les freins ... la charge de travail en premier lieu, mais pas la seule limite

o Il ne faut pas sous-estimer non plus le domaine de la mise en marché,
en particulier la crainte de ne pas trouver de nouveaux débouchés.

o La situation est plus nuancée concernant les contraintes / difficultés
spécifiquement liées a 'activité de découpe / transformation.

> Si des points sont a améliorer au niveau de I'abattoir municipal
d’Yssingeaux, cet outil fait 'objet d’'une vraie satisfaction tant au niveau
de I'abattage que de la découpe.

Une demande d'accompagnement

0 Un producteur sur deux souhaiterait bénéficier d’'un appui supplémentaire.

o En téte arrive le domaine de la commercialisation ; avec en particulier la
communication / sensibilisation du consommateur dont les demandes confortent
I'intérét d’un travail a ce niveau-la.

o Le domaine économique, juridique et fiscal avec notamment le suivi / gestion de la
réglementation sanitaire n’est pas a négliger ; il en est de méme pour la production et
la découpe / transformation en dépit d’'un plus faible nombre de demandes.




D?‘agnosﬁc des cireuits alimentaires de proximité sur un territoire
4’/ Compl-ément offre et demande : le role des intermédiaires

Clés de lecture des résultats

» Cette étude est une premiére approche a partir d’entretiens semi-directifs auprés
d’intermédiaires pouvant étre mobilisés dans un circuit court : restaurateurs privés,
commercants-détaillants, gérants de GMS, GSS ou enseigne de proximité.

l ‘ « Les refus étant relativement nombreux, seuls 20 restaurateurs, 6 bouchers, 4
patissiers, 5 épiciers, 2 gérants d’enseignes de proximité ont été enquétés.

Source : Bruyére et al.,, 2011, Etude sur l'approvisionnement en produits locaux des
intermédiaires entre producteurs et consommateurs en Jeune Loire

Dans un contexte ou l'influence de I'offre commerciale ligérienne,
en particulier celle de Firminy et Saint-Etienne ne peut étre
négligée, les commerces alimentaires hors GMS tissent encore un
vrai maillage sur tout le territoire du Pays.

Figure 7. Réparition des
commerces sur le territoire

Mombre de commerces
de 400 m# au plus

o,

I supérette
| | Epicerie
0 . |Boulangerie-pé&ti.

(I R ' '_ B Boucherie-charcu.

Population communale en %
de la population totale du Pays

Sources : IGN Géofla 2007 ,
IGN Bd Carto 2002, INSEE BPE 2009 N88 Routes principales {Ué %] ] 245 %]
W Lelaure, février 2011 Acdiciai) it 1122 %] Il Plus de 5%

Un potentiel intéressant

o Les produits locaux représentent environ 40 % de l'approvisionnement des restaurateurs, 66 %
de celui des bouchers, et 35 % de celui des autres commergants.

o Les enquétés font valoir leur satisfaction vis-a-vis de la qualité des produits locaux.

o Toutefois, ils soulignent : le besoin de travailler la communication, le manque de diversité de
I'offre, les difficultés a s’approvisionner dans les quantités voulues.

o Le prix est cité comme le principal frein a I'achat de produits locaux par les restaurateurs qui ne
s'approvisionnent pas localement.

77\
11
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5/ Pistes de réflexion

Ces trois études permettent d'identifier des pistes de réflexion pour conduire des
actions globales en faveur du développement de I'offre et de la consommation de
produits locaux en circuits courts sur un territoire : nature des produits a développer,
besoins pour les producteurs et/ou les intermédiaires (outils de transformation,
communication), etc. Ce travail de diagnostic met également en évidence l'importance
de la coordination entre les acteurs autour de la question alimentaire : comment
prendre en compte les attentes de chacun ? Comment s'organiser et se comprendre
entre acteurs ?

>>> A partir du diagnostic mené sur le Pays de la Jeune Loire et ses Riviéres, cing leviers
potentiels pourraient étre activés pour développer la commercialisation de produits alimentaires
locaux en circuits courts. L'objectif de cette étude est également de proposer des pistes

d'action concrétes et adaptées au contexte local.

Nature des produits 3 'c!é\/elopper

==> Une offre en fruits, légumes et volailles (lapins y compris) a développer

o Faiblesse de l'offre en fruits,
légumes et volailles (lapins
compris) ;

o Fruits et Iégumes en téte des
intentions d’achats des
consommateurs ;

o Une forte croissance de la
consommation de viandes de
volailles en France depuis 1970
(FranceAgrimer, 2010) ;

o Fruits, légumes et volailles

comme produits « phares » en
point de vente collectif (Terre

d'Envies, 2005).

>>> Pour les légumes :

» permettre I'accés au foncier, un probléme dépassant
d’ailleurs largement les limites du Pays, aussi bien en
allant sur Saint-Etienne que sur le Puy-en-Velay ;

* proposer un accompagnement technique.

>>> Pour les petits fruits rouges, déja produits sur le
territoire :

 aider au glissement des circuits longs vers les circuits
courts.

>>> Pour les autres fruits quasiment pas produits sur le
Pays actuellement, mais bien présents sur des zones
voisines :

* plutét que de vouloir accroitre la production, ne faut-il
pas mieux favoriser les échanges avec I'Ardéche et la
Loire ?

>>> Pour les volailles :
 faciliter 'accés a un outil d'abattage / découpe /
transformation collectif.
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—  Levier transformation

==2> ’abattoir municipal d’Yssingeaux, un outil a renforcer

Pourquoi ? Parce que le seul abattoir du Pays est une force... C'est une structure municipale
utilisée par les agriculteurs et les bouchers. Il bénéficie d'un bon positionnement géographique et
rayonne au-dela des limites du Pays. Une force a consolider pour un outil qui a « tout intérét a
chercher a diversifier sa clientéle » (Chambre régionale des Comptes d’Auvergne, 2010).

Comment 7 Pour bénéficier au
développement des circuits courts —|
comme a labattoir, plusieurs solutions
sont envisagées :

- mettre en place un service
d’enlévement des animaux vivants et de
livraison frigorifique de la viande ;

- renforcer I'atelier de découpe.

| Questions en suspens et points de vigilance
| Le Pays et le soutien aux ateliers collectifs privés en
| viandes, un sujet délicat vis-a-vis des bouchers :
| - 9 agriculteurs sur 59 manifestaient un intérét pour
| ce type d’atelier alors que l'offre de service est
mince (1 seul atelier collectif privé sur le territoire +
celui du CFPPA au Lycée agricole d’Yssingeaux) ;
- Cette demande est-elle liée a la saturation a
Yssingeaux (ateliers, abattoir et CFPPA) ?
- Une solution pour les volailles a [I'abattoir
d’Yssingeaux est-elle envisageable ?

_ E‘H:e{’ "t’é’?ouchésn

==> Des débouchés a activer par des démarches collectives

>>> Quels circuits ?

* Vendre par [lintermédiaire des
commercgants détaillants, travailler
en particulier avec les bouchers.

* Vendre via les GMS (notamment
pour le lait et les produits laitiers) ou

s’installer a proximité. \ ” H -
« D’autres circuits a explorer : magasins de producteurs,
systéemes de paniers, restaurations privées / collectives,
comités d’entreprises.

o Les consommateurs veulent
trouver des produits locaux la
ou ils effectuent habituellement
leurs achats : marché,
détaillants, GMS...

surtout a la ferme et sur les
marchés.

o Le regroupement d'une offre
permet notamment un gain de
temps pour les producteurs et
une gamme plus diversifiée de

>>> Pour qui ?
S’adresser spécifiguement aux résidents secondaires par

'
I
I
I
I
I
I
I

o Or, les producteurs vendent |
I
I
I
I
I
| des produits a conserver, a emmener, a offrir, etc.
I
I

produits pour les .
>>>0u?
consommateurs - S s . .
Commercialiser a [I'extérieur du Pays, Saint-Etienne-
Pour en savoir plus sur les démarches collectives, consulter le carnet pro n°4
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. n [ . “
Lewer communication

Pourquoi ?

0 Des consommateurs qui veulent : savoir ou trouver les produits, les identifier plus facilement,
des garanties sur le mode de production, un prix moins élevé, un meilleur godt.

0 Des intermédiaires qui réclament plus de communication avec les producteurs.

0 Des producteurs dont la communication laisse la part belle au bouche-a-oreille.

Comment développer la communication ?
>>> Savoir ou acheter :

- réaliser un site internet ;

- se cordonner avec les initiatives existantes
(exemple mon panier fermier.com).

>>> Favoriser I'identification des produits :
- la question d’'une marque... mais qui n'a pas que des avantages (cf carnet pro n°6) ;

- sur quel territoire ?
>>> Trois critéres a travailler en priorité :

- améliorer la perception du prix ;

- apporter des garanties sur le mode de production pour les
acheteurs réguliers ;

- mettre en avant le golt pour les acheteurs occasionnels et
plus largement, les informer sur les atouts des produits locaux
(environnement, social, etc.).

Ammi par la formation

>>> Proposer une formation pour mieux vendre en circuits courts : complémentaire aux
outils de communication a développer, et demandée par les producteurs, elle pourrait
aussi s’adresser aux intermédiaires.

>>> Répondre a la demande d’amélioration du suivi de la réglementation au niveau
sanitaire et commercial, formulée par les agriculteurs : « qu’on nous tienne au courant ».

>>> Faciliter les installations agricoles hors du cadre familial : importantes dans I'offre
en circuits courts, c’est aussi peut-étre par elles qu’arriveront les nouveaux maraichers
du Pays.

(ON o) Quel bilan pour le pays ?

Les entretiens menés pendant presque un an auprés des acteurs
du territoire que sont les agriculteurs, consommateurs et
intermédiaires montrent I'intérét qui est porté a la question de la
consommation de produits locaux en circuits courts sur le Pays de
la Jeune Loire et ses Riviéeres.

Les résultats des trois études sont en ligne sur http://www.pays-jeuneloire.fr/

77\
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—  Quelles suites pour I'étude ?

Pistes d'action et perspectives pour le Pays

La mise en perspective des trois volets du diagnostic a permis d’identifier des pistes
d’actions concrétes :
- accompagner l'offre dans le développement de productions, dans le
renforcement d’outils locaux tels que I'abattoir municipal d’Yssingeaux et dans la
mise en place de démarches collectives ;
- apporter de la lisibilité aux consommateurs pour faciliter l'identification des
produits locaux, donner plus de garanties concernant les modes de production et
communiquer largement sur les lieux d’achats ;
- travailler sur la distribution des produits locaux, via la promotion des circuits de
commercialisation et sur la recherche de partenariats entre producteurs et
distributeurs.

L'élan donné par I'étude doit se poursuivre par la mise en oeuvre d’actions concrétes
en réponse aux attentes des différents acteurs. La réussite de ces actions a venir
impliqgue de tenir compte des intéréts de tous. Ainsi, une des clefs de réussite de la
recherche de synergie pourrait étre la mise en place de groupes de travail
interprofessionnels pour dégager des solutions concertées et adaptées au territoire du
Pays de la Jeune Loire et ses riviéres.

ofo ofo

Recommandations méthodologiques pour d'autres études / d'autres territoires

* Un méme dimensionnement des différents volets (« offre », « intermédiaires », « demande »)
dans ce type de diagnostic facilite la prise en compte des intéréts parfois divergents entre les parties
prenantes de la question alimentaire locale.

» L'étude du contexte et plus particulierement du « jeu d’acteurs institutionnels » dans lequel
s’inscrit le développement des circuits courts est une étape importante pour la suite et donc a ne pas
sous-estimer.

» Construire les questionnaires : réutilisables en tant que tels les questionnaires offre et demande
peuvent néanmoins étre raccourcis ou simplifiés. L'utilisation de questions ouvertes et fermées pour
I'étude "offre" s'est révélée intéressante.

« Administrer le questionnaire : le face-a-face contribue certainement a augmenter l'intérét des
enquétés pour le projet. Si I'administration par internet du questionnaire "demande" est intéressante,
il est souhaitable de la coupler a une administration en face-a-face pour cibler les catégories de
personnes sous-représentées parmi les utilisateurs d’internet.

* Interroger des populations supplémentaires : Il pourrait étre envisagé d’enquéter les habitants

des communes limitrophes, les producteurs extérieurs au territoire et qui viennent y vendre, les
producteurs commercialisant en circuits longs et les personnes désirant s’installer.




Les Carnets Pro de |ipr0C0

Ces Carnets rendent compte des travaux réalisés dans le cadre du projet de recherche LiProCo, sur le Lien
Producteurs - Consommateurs.

Liproco s'intéresse aux démarches de valorisation des produits alimentaires, fondées sur le lien producteurs-
consommateurs. Il a pour objectif d'identifier les facteurs d'émergence, de développement et de pérennité de ces
démarches. Pour cela, il est organisé en 4 axes de questionnements :

1] Qui sont les consommateurs en circuits courts ? Quelles sont leurs motivations ? Leurs comportements ?
Comment percoivent-ils les différentes formes de circuits courts ?

2] Quelles sont les implications de ces démarches pour les agriculteurs sur l'organisation de leurs activités ? sur
les représentations qu'ils ont de leur métier ?

3] Comment les stratégies collectives (multi-acteurs) émergent-elles ? Quel fonctionnement est mis en place ?
Comment deviennent-elles pérennes ?

4] Comment le territoire intervient-il dans le développement des circuits courts ? Comment est-il mobilisé ?
Quels sont les effets des circuits courts sur le territoire et son développement ?

Pour citer ce Carnet Pro :

LELAURE V. et al., 2011, Diagnostic des circuits
alimentaires de proximité sur un territoire, Les
Carnets Pro de Liproco, n°7, 16 p, http://liproco-
circuits-courts.com

ofo liproco

_ PROGRAMME PSDR

Pour plus d'informations sur le projet
Liproco, rendez-vous sur notre site :
http://liproco-circuits-courts.com

Syndicat Mixte de (a
Jeune Lotre et ses riviéres

Ces travaux bénéficient du soutien du
programme PSDR 3 (Pour et Sur le
Développement Régional 2007-2011).
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