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Comment communiquer et 

sensibiliser le grand public ? 

• Le constat sur le paradoxe de la compréhension 

des enjeux liés à l’eau 

• Une question apparemment simple  

mais relativement complexe 

• Les modalités d’information du public :  

le zapping et le catastrophisme 

 Adapter nos supports et nos vecteurs 

 Accepter de fractionner l’information 

(abandonner l’idée d’exhaustivité) 

mais lutter contre le catastrophisme 

 Allier humour et sérieux 
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Les objectifs de Méli Mélo 

A partir des connaissances partagées entre 

scientifiques et professionnels 

• Traiter de vraies questions sur l’eau  

• Faire tomber les a priori 

et mauvaises idées 

• Toucher le grand public 

• Fournir des supports pédagogiques 

 

 Un aperçu 
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Les objets et les supports 

Les objets Les supports 

Web-Série Chaîne YouTube 

Documents de 

référence Site internet 

eaumelimelo.org Illustrations 

Page FaceBook 



Une chaîne YouTube 

Avec Jacques Chambon  
et Franck Pitiot,  

Merlin et Perceval  
de la série Kaamelott 



Un site Web 



Un site Web 



Une page Facebook 



9 

Partenariats et modalité 

• Une équipe projet 

• Deux ‘stars’ :  

Jacques Chambon et Franck Pitiot 

• Un comité de pilotage pour : 

– Choix des thèmes et des messages à faire 

passer  ‘brief’ et plan du document 

– Validation des scénarios 

– Écriture et la relecture des documents de 

référence 

– Participation à la diffusion de l’information 
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Stratégie de communication 

• Publication d’un sujet toutes les 3-4 semaines 

• Emailing – 20 000 contacts /chaque publication 

• Animation de la page Facebook : 2 post/semaine 

• Relai par Science & Avenir : site web, Facebook 

• Relai par des partenaires : sites web, Facebook, 

Twitter, emailing 

• Conférence de presse et événement de lancement 

• Promotion et utilisation dans différents contextes 

• Une soirée de l’eau le 19 mars 
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‘L’impact’ de Méli Mélo 

Lancement mai 2014 – situation à 8 mois 

• 10 épisodes en ligne / 10 sujets sur le site web 

• YouTube : 1 100 abonnés – 140 000 vues 

• Facebook : 740 fans –  

portée des publications 400 à 6 500 

• Site Web : 14 300 utilisateurs / 20 000 sessions 

• Site Science & Avenir : 9 publications  

‘7 choses à savoir sur …’ 
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‘L’impact’ de Méli Mélo 

Lancement mai 2014 – situation à 8 mois 

 des éléments moins mesurables 

• La projection dans des rencontres locales (collectivités) 

ou moins locales (Pollutec) 

• L’utilisation des illustrations : ppt, jeu de carte, articles 

• De nombreux messages de soutien et remerciements 

• Le soutien des partenaires 



Un projet multimédia à partager 
pour sensibiliser aux questions de l’eau 

Avec le soutien de : 
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• Le prix de l’eau   

• Les rivières en ville 

• Les pesticides et l’eau 

• La rareté de l’eau 

• Les médicaments dans l‘eau 

• Les eaux pluviales en ville 

• Les barrages et la  

continuité écologique 

La saison 1 

mai à sept. 2014 
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La saison 2 

octobre 2014 à mars 2015 

• L'assainissement : Est-ce vrai que l’on peut jeter n’importe 
quoi dans ses toilettes ? 

• Les usages de l'eau : Est-ce idiot de laver les rues ou les 
voitures avec de l’eau potable ? 

• La qualité de l'eau potable : L’eau en bouteille est-elle 
meilleure que l’eau du robinet ? 

• Le changement climatique, ça va changer quoi pour nous ? 

• L'assainissement individuel : est-ce vraiment une solution 
archaïque et chère ? 

• Les aires d’alimentation de captages : Faut-il interdire de 
cultiver sur les aires d’alimentation des captages ? 

 


